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Expectativas de logro
. Favorecer la apropiacion de metodologias de analisis pertinentes y actualizados.

OOAcercar a las y los estudiantes a la observacion de practicas socioculturales desde
un enfoque comunicacional, vinculados con los contenidos tedricos abordados en la
orientacion.

OOFomentar actitudes reflexivas, criticas y creativas.

OOFavorecer una actitud analitica, comprensiva y comprometida de las y los jovenes
con sus practicas y el contexto historico/social de su inscripcion.

O OPromover la actividad grupal.

OOPromover el trabajo colectivo, el compromiso y la planificacidon de tareas por
objetivos comunes y determinados.

. Desarrollar actitudes propias de la participacion en grupos, con su respectivo
compromiso y actividad solidaria en la produccién de conocimiento.

Contenidos

. Debate dentro del curso entre el o los grupos de estudiantes que realizaran la
observacion, con el acompafiamiento del docente.

. Los temas de observacion podran ser emprendidos por la totalidad de los integrantes
del curso o bien diversificados en distintos grupos; estando su extension en el tiempo

supeditadas a las caracteristicas de las tematicas elegidas, asi como a la organizacion

gue prevea el docente dadas las caracteristicas del curso y el planteo del desarrollo de
la materia.

. La materia Observatorio de Comunicacion, Cultura y Sociedad atendera desde la
ensefianza dos dimensiones constitutivas. Por un lado desde el punto de vista de los
objetos / problemas que se plantea para desarrollar y por otro de las formas y
estrategias de produccidn de conocimiento. Es asi que para comenzar, es importante
problematizar desde la ensefianza los procesos y metodologias propias de la
produccién de conocimiento sobre la realidad sociocultural desde un enfoque
comunicacional, lo cual no involucra necesariamente la separacion taxativa entre un
momento metodoldgico y otro conceptual.

. Se ordenan, como coordenadas que permiten identificar hacia el interior del espacio
del Observatorio de comunicacion, cultura y sociedad, tres ejes nodales para pensar
los objetos / problemas, que atraviesan las practicas socioculturales y



